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Előterjesztés 

az Ember i  Erőforrások Bizot tsága,  

a Klímavédelmi ,  Köz lekedés i  és  Városfe j lesztés i  Bizot tság,   

a Pénzügy i és Közbeszerzés i  Bizottság és  

a Tulajdonos i  Bizottság részére 

Tisztelt Bizottság! 

A Fővárosi Közgyűlés felkérte a főpolgármestert, hogy tegyen javaslatot társadalmi felelősségvállalás 

témakörében megszervezendő kommunikációs kampányokra (1047/2025. (11.26.) határozat). A feladat 

összhangban van azzal, hogy a Fővárosi Közgyűlés által korábban elfogadott közpolitikai stratégiai 

dokumentumok (így például Budapest Klímastratégiája, a Fővárosi Drogstratégia, a családon belüli erőszak 

elleni védelemmel és megelőzéssel foglalkozó stratégia) is megfogalmaznak az implementáció részeként 

szemléletformáló kommunikációs feladatokat. Ezek nyomán az elmúlt években már több témakörben folytatott 

a Főpolgármesteri Hivatal figyelemfelhívó, tájékoztató, szemléletformáló jellegű kommunikációs kampányokat. 

Ezen kampányok folytatása, a korábban már megformált üzenetek megerősítése, bővítése szakmailag 

indokolt, illetve kiegészíthető a Közgyűlés munkája nyomán időközben felmerült további témakörökkel. 

Ezen túlmenően a közelmúltban a Fővárosi Közgyűlés több más olyan határozatot is hozott, amelyek 

kommunikációs feladatokat jelölnek ki vagy iránymutatást adnak a Főváros és cégei, intézményei számára 

rendelkezésre álló kommunikációs felületek használatára. Ilyen különösen  

• a Fővárosi Önkormányzat által ingyenesen használt vagy közérdekű célra fenntartott 

hirdetőfelületeken megjelenő közhasznú hirdetések kihelyezésére vonatkozó 58/2026.(01.28.) 

határozat, amelynek megvalósításának első lépéseként az offline hirdetési felületekre vonatkozóan 

már készült egy előzetes ütemterv a 2026. február 25-i közgyűlésre.  

• A Fővárosi Közgyűlés 819/2025.(09.24.) határozata, amelynek a) pontja olyan kommunikációs 

kampány megvalósítását kéri a Fővárosi Önkormányzat és intézményei rendelkezésére álló 

reklámfelületeken, amely budapesti fiatalokat ösztönzi véradáson való rendszeres részvételre. 

• A Főváros Közgyűlése 466/2025. (04.30.) számú határozata, amely az Életmentő Budapest Program 

részeként szemléletformáló kampányokkal, információk átadásával és képzési lehetőségek 

elérhetővé tételével kívánja növelni budapesti lakosok számát, akik képesek az életmentő protokoll 

(CPR) alkalmazására kórházon kívüli keringésleállás esetén. 

A fenti feladatokon túlmenően több folyamatban lévő Európai Uniós támogatásból megvalósuló projektnek is 

kötelező része a szemléletformáló kommunikáció. Ezek a fejlesztési projektek a főváros különböző 

szakpolitika stratégiáinak megvalósításához kapcsolódnak, így a gyakorlatban ezek a kampányok sem 

önmagukban állók, hanem a szakpolitikai dokumentumokban kijelölt célok elérését segítik.  

Mindezen igények és kötelezettségek figyelembevételével teszünk javaslatot a következő egy év során 

megvalósítandó társadalmi felelősségvállalási és szemléletformáló kommunikációs kampányokra.  
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A Főváros kommunikációs kampányainak nemcsak a közérdekű célra fenntartott offline hirdetőfelületek 

adhatnak helyet, hanem azok megjelenhetnek online felületeken a főpolgármester és a Budapest Városháza 

közösség média csatornáin, fővárosi rendezvényeken, valamint témakörtől függően egyes fővárosi 

intézményekben is. Értelemszerűen a csatornahasználat összetétele, arányai témakörönként változóak 

lesznek, tekintettel a témakörök eltérő célcsoportjaira és a témakörök és üzenetek jellegére. Ugyanakkor 

hangsúlyozandó, hogy bár a Fővárosi Önkormányzat számos különböző csatornát tud használni, 

összességében az ingyenesen elérhető felületek nagysága rendkívül szűkös ahhoz képest, hogy a 

budapestiek milyen mennyiségű kereskedelmi vagy politikai célú reklámmal találkoznak napi szinten. Ebből 

fakadóan reálisan szemlélve a Főváros üzeneteinek célba juttatása rendkívül limitált, ezért a kívánatos 

szemléletformáló hatás csak hosszabb távon érhető el, és csak akkor, ha az üzenetek szétaprózása helyett 

viszonylag limitált számú témakörre fókuszál a kommunikáció, konzekvensen, a fő üzeneteket ismételten 

megerősítve. A fókuszt ezért egyrészt a Főváros legfontosabb kötelező feladatainak megvalósításához 

kapcsolódó témakörökre indokolt helyezni, másrészt olyan társadalmilag jelentős súlyú témákra, amelyek 

terén a fővárosi kommunikáció - elsősorban az adekvát kormányzati kommunikáció hiánya miatt - 

hiánypótlóként jelenik meg.  

Időzítés tekintetében a tervezett témakörök egy részének megjelenítése konkrét időponthoz kapcsolódik vagy 

szezonálisan kötött, vagy legalábbis preferált az év bizonyos időszakában, míg más témakörök esetében 

nagyobb rugalmasság engedhető meg a kommunikációs kampány időzítésének tekintetében. Utóbbiak 

esetében az előkészített kampányok élesítése az időközben felmerülő egyéb szempontok alapján 

rugalmasabban módosítható. A kifejezetten szemléletformáló célú kommunikáción túl teret kell adni egyes pl. 

a Főváros vagy intézményei által szervezett kulturális vagy közösségi események promotálásának is, vagy 

akár ünnepekhez kapcsolódó kommunikációnak is. Ezért ezek is figyelembeveendőek a rendelkezésre álló 

felületek felhasználásának tervezése során.  

Ez alapján 2026. májusától számított egy évben az alábbi témakörökben tervezi társadalmi felelősségvállalási, 

figyelemfelhívó vagy szemléletformáló kampányok megvalósítását a Főpolgármesteri Hivatal:  

 

Konkrét időponthoz vagy időszakhoz kapcsolódó témakörök 

 

2026. május: az SZJA 1%-nak civil szervezeteknek való felajánlására ösztönző kampány 

Évente ismételt figyelemfelhívó kampány, hogy a budapestiek ne felejtsenek el rendelkezni a személyi 

jövedelemadójuk 1%-áról. Annak, hogy sokan nem ajánlják fel az 1%-ukat, és emiatt hatalmas összegektől 

esnek el szervezetek, egészen prózai okai vannak. Egyszerűen elfelejtik az emberek, vagy nem is hallottak a 

lehetőségről. A téma azért is kiemelten fontos, mert ez nem jelent a fővárosiaknak plusz kiadást, mégis 

rengeteg történet, program és változás indulhat el belőle. Civil szervezetek nélkül el sem tudnánk képzelni a 

hétköznapokat. Az életünk minden területén nélkülözhetetlen a munkájuk, akár a közösségeink működéséről, 

akár mindannyiunknak fontos szolgáltatásokról, ügyekről, érdekvédelemről van szó, és az 1%-os 

felajánlásokból befolyó összeg nagyon meghatározó a szervezetek működésében.  

 

2026. nyár: A pesti alsó rakpart megnyitásához kapcsolódó témák 

A kampány célja népszerűsíteni és a városi identitásban megerősíteni a pesti alsó rakpartot, mint autómentes, 

zöld, rekreációs teret, egyben a budapesti közterülethasználat újragondolásának szimbolikus terét. A 

klímaváltozás korában kiemelkedő városfejlesztési cél annak lehetővé tétele, hogy nagyvárosainkban élhető, 

emberléptékű, egészségesebb életmódot lehetővé tévő köztereket hozzunk létre, megközelíthetőbbé tegyük 

a természetes vizeket, népszerűsítsük az aktív mobilitási formákat, csökkentsük a légszennyezést. A pesti 

alsó rakpartok megnyitása mindezen célokat egyszerre szolgálja.  

A kommunikáció gyakorlati célja emellett, hogy az önkéntesek, a vendéglátóhelyek és a civil szervezetek 

együttműködésében megvalósuló rendezvények, programok széles köréről értesülést szerezzenek a 

budapestiek is.  

Egyben maga a rakpart teret ad majd más tematikák offline kommunikációjának, különösen a fiatalokat érintő 

kérdéskörökben 
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• Klímahétvége, június 12-14: A Főváros Klímastratégiájában megfogalmazott szemléletformálási 

célokhoz kapcsolódó közösségi rendezvény az idén a pesti alsó rakparton kerül megrendezésre. Az 

esemény legfontosabb célja a városi üvegházhatásúgáz-kibocsátás csökkentését szolgáló lakossági 

lehetőségek bemutatása (közlekedés, energia, fogyasztás), a klímatudatosság szükségességének 

tudatosítása, de pozitív, cselekvésre ösztönző módon. A cél nem a klímarettegés és a klímaszorongás 

erősítése, hanem a tudatosság megteremtése és egyéni szintű valós cselekvésre ösztönzés a 

mindennapokban. 

 A Duna-parti piknikhangulatú esemény izgalmas szakmai panelek civil szervezetek, kutatók, döntéshozók 

megszólaltatása mellett interaktív családi programokat, bringás és görkoris aktivitásokat, kézműves 

sarkot, kiállításokat, zenét és táncot kínál a résztvevőknek. 

 

• Biztonságos szórakozás – tájékoztatás, információnyújtás és képzés célzottan a budapesti éjszakai élet 

szereplőinek 

▪ A fővárosi drogstratégia egyik feladataként az éjszakai élet biztonságosabbá tétele érdekében 

létrehozott Budapesti Biztonságos Éjszakai Élet munkacsoport 2025 nyarára kidolgozott a Rakpart 

eseményekre egy „házirendet”. Ez az idén ismét használandó annak érdekében, hogy minél nagyobb 

biztonságban tudjanak szórakozni a területre látogatók. A későbbiekben módosítva más 

szórakozóhelyeken is népszerűsíthetőek ennek ajánlásai. 

▪ 2026-ban készült el biztonságos szórakozás témakörben egy online tananyag (grafikai munkái 

még folyamatban), amely kifejezetten a budapesti éjszakai szórakozóhelyek munkavállalóinak 

szakmai felkészítését segíti. Az online formátum kifejezetten a szektorban lévő nagy fluktuációra 

tekintettel került meghatározásra. Cél megkönnyíteni a szórakozóhelyek személyzetének 

felkészítését az éjszakai életben gyakran előforduló tipikus problémás helyzetek kezelésére. A 

tananyagból a szórakozóhelyek dolgozói megszerezhetik a legfontosabb információkat az alkohol és 

szerhasználattal kapcsolatos vészhelyzetek kezeléséről, a felelős kiszolgálásról, valamint a szexuális 

zaklatás és agresszió kezeléséről.   

A tananyag egyes részei alkalmasak social media felületeken való lakossági tájékoztató tartalom 

előállítására, amellyel a szórakozó fiatalok mellett a családtagok vagy a szórakozóhelyek környékén 

élők is megszólíthatóak.  

 

2026. nyár: Hőséghez, hőhullámokhoz, aszályhoz kapcsolódó témakörök 

• Önkéntes vízadás kampány: 2025 nyarán páratlan összefogás indult Budapest zöld jövőjéért. az 

Önkéntes Vízadás kampány során több, mint 2500 fa kapott összesen 100 ezer liter vizet az akciónak 

köszönhetően. 8000 ember próbálta ki a beeco app faöntözés funkcióját, és több százan öntözték meg 

Budapest ikonikus parkjait a Locsolakomákon. A kampány célja elsődlegesen szemléletformálás: 

figyelemfelhívás a klímaválság negatív hatásaira, így különösen az egyre gyakoribb aszályokra és 

ezeknek a budapesti fákra, növényzetre való hatására. Emellett aktív cselekvésre is sarkal a fiatal 

budapesti fák önkéntes locsolásában való részvételt ösztönzésével.  

• Ivókút hálózat népszerűsítése: A Főváros az előző önkormányzati ciklus során jelentős számban 

létesített új ivókutakat, a legnagyobb forgalmú területeken. Ezek célja az egyszer használatos műanyag 

palackok használatának csökkentése, illetve a tiszta és ingyenes ivóvízhez való hozzájutás 

megkönnyítése. A kampány közvetlen célja az ivókutak elhelyezkedésére vonatkozó információk jobb 

eljuttatása, így a Budapest Go alkalmazában e témában elérhető térképes funkció ismertebbé tétele. 

Hasonló kampány már megvalósításrakerült 2025 nyarán is, az idei nyári kampány ennek folytatásának  

tekinthető. 

• Figyelemfelhívás a hőhullámok veszélyeire, egymásra való odafigyelésre különösen a leginkább 

sérülékeny csoportok vonatkozásában (idősek, várandós nők, krónikus betegséggel élők). 

Folyadékfogyasztásról, napirendre vonatkozó javaslatok, kijelölt klimatizált közintézményekről 

tájékoztatás, részben már korábbi években elkészített kommunikációs anyagok ismételt hasznosításával. 

A kommunikációs kampánnyal párhuzamosan végzendő feladta a hőhullámok kockázatainak kezelésére 

2025-ben elkészített fővárosi „sérülékenységi térkép” gyakorlati használatának facilitálása, pl. a kerületi 

önkormányzatok célzott szociális munkájának támogatására.  
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2026. augusztus: Megfizethető lakhatással kapcsolatos témakörök 

A kommunikációs kampány célja, hogy az egyetemisták és fiatal felnőttek albérletkeresési időszakához 

kapcsolódva felhívja a figyelmet a Fővárosi Önkormányzat által támogatott Lakásügynökségi programra, 

valamint az elérhető, rugalmas és biztonságos lakhatási formákra. A kampány igazodik az egyetemi felvételi 

ponthatárok kihirdetését követő, turbulens albérletpiaci időszakhoz, amikor különösen nagy a 

kiszolgáltatottság és az információhiány kockázata. 

A kampány központi üzenete, hogy léteznek megbízható, önkormányzati közvetítéssel működő lakhatási 

megoldások, amelyek egyszerre kínálnak kiszámítható bérleti feltételeket a bérlőknek és garanciákat a 

tulajdonosoknak. Külön hangsúlyt helyez a fiatalok és egyedül élők lakhatási kihívásaira, ideértve az első 

albérletbe költözés nehézségeit, a bizonytalan szerződéses helyzeteket, illetve a nem megfelelő minőségű 

vagy túlárazott kínálatot. Ennek keretében bemutatásra kerülnek a megbízható szobabérleti lehetőségek, 

valamint a rugalmas lakhatási megoldások, amelyek átmeneti vagy élethelyzethez igazodó alternatívát 

nyújtanak a piaci albérletekkel szemben. A kampány egyúttal hozzájárul a lakhatással kapcsolatos tévhitek 

csökkentéséhez, és erősíti a bizalmat az intézményes, átlátható megoldások iránt. Kapcsolódik ehhez az AHA 

Budapest EU-s társfinanszírozású projektünk. 

Hosszabb távú cél, hogy a kampánnyal erősítsük a lakhatási szolgáltatás nyújtó fővársosi intézményeink 

ismertségét és elfogadottságát. 

 

A hagyományos online és offline kommunikációs eszközök mellett támaszkodunk a fővárosi intézmények és 

szolgáltatók felületeire, valamint célzottan jelenik meg egyetemisták és fiatalok által használt csatornákon 

kerületi kommunikáción keresztül is.  

 

2026. november 25.- december 10.: Nők elleni, illetve a családon belüli erőszakkal kapcsolatos 

figyelemfelhívó kampány, 16 akciónap  

1991 óta világszerte november 25. (a nők elleni erőszak felszámolásának világnapja) és december 10. (emberi 

jogok világnapja) közötti időszakban rendeznek meg 16 akciónapot szemléletformálási céllal. A nők elleni 

erőszak minden formájának felszámolásának érdekében a kampány célja tájékoztatást nyújtani a jelenségről, 

illetve cél a témát körülvevő tabusítás csökkentése is. A kommunikációs kampány az emberi jogi alapelveket 

követi, így a nők elleni erőszak megelőzése, az áldozatok védelme és az elkövetők felelősségre vonása a fő 

üzenetei az eseménysorozatnak. Cél a lakosság körében tudatosítani, hogy az államnak jogi kötelezettsége, 

felelőssége van e téren, így a 16 akciónap cselekvésre hív a hatékony és szakszerű állami, intézményi, 

hatósági fellépés megerősítésének követelése és a nők elleni erőszak minden formájának megszüntetése 

érdekében. A kampány továbbá teret ad arra, hogy a csatlakozók, résztvevők ily módon is kifejezzék 

szolidaritásukat, támogatásukat az áldozatok felé.  

A Főváros 2025-ben már megvalósított egy hasonló tematikájú kampányt. Ezzel összefüggésben 2025 májusa 

óta a NANE Egyesület segélyvonala a Fővárosi Önkormányzat támogatásából kibővült ügyeleti idővel várja 

az érintettek hívását, legyenek akár áldozatok, akár olyanok, akik környezetükben bántalmazást észlelnek 

vagy gyanítanak. Az újabb kampány során így konkrét cselekvési lehetőségként a segélyvonallal való 

kapcsolatfelvételt tudja kínálni a Főváros,  

A kampánynak fontos célja emellett az áldozatok megerősítése abban, hogy joguk van a biztonsághoz, illetve 

annak tudatosítása, hogy az erőszak mindig az elkövető felelőssége. Emellett a szélesebb társadalomban cél 

az odafigyelés és az empátia erősítése a családon belüli erőszakkal kapcsolatos tények és tévhitek 

megismertetése révén. 

A 2025-ös kampányhoz hasonlóan a hagyományos online és offline reklámfelületek mellett fővárosi 

intézmények (BMSZKI, FSZKE, BGYH öltözők) felületeinek használata 

 

2026. december- 2027 január: Téli kríziskommunikáció  

Éves rendszeres téli kommunikációs kampány a kihüléses halálesetek megelőzésének érdekében.  

Célja általános szemléletformálás mellett a cselekvésre való ösztönzés is. Általános érzékenyítés a 

legkirekesztettebb társadalmi csoport, az utcán élők irányába. Gyakorlat cél az őket segítő szervezetek 
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elérhetőségének megismertetése és annak tudatosítása, hogy akár egyetlen telefonhívással is életet lehet 

menteni.  

A 2026-os rendkívüli hideg érkezését megelőzően indította el a Főváros pilot jelleggel a „Tudatos járókelők” 

képzése programot, az Otthon Mindenekinek stratégiában szereplő feladat megvalósításaként. Az online 

képzés során az önként jelentkezők utcai életvédelmi feladatok elvégzéséhez kaptak képzést. (pl. Kihűlés által 

veszélyeztetett emberek megkeresése, felkészült kommunikáció, ellátó szervezet értesítése, stb.)  

 

2026. december vége: szilveszteri tüzijáték szabályozás 

Figyelemhívás a pirotechnikai eszközök veszélyeire és az ezen eszközök által okozott környezetterhelésre, 

valamint a Főváros által 2025-ben bevezetett, a pirotechnikai eszközöknek kifjezetten a szilveszteri 

időszakban történő használatára vonatkozó szigorúbb szabályozás betartására. 

 

2027. január - április: Az Év Fővárosi Civil Szervezete szavazás kampány és a győztes szervezet 

köszöntése 

Az Év Fővárosi Civil Szervezete éves rendszeres kampány a legaktívabb fővárosi civil szervezetek munkájára, 

tevékenységük sokszínűségére és a város életében betöltött jelentőségére hívja fel budapesti lakosság 

figyelmét. A szavazási kampány által nemcsak a szervezetek ismertsége nő, hanem az általuk képviselt fontos 

társadalmi célok is jobban megjelennek.  

2026-ban először külön kommunikációs kampányban mutatjuk be a győztes szervezetet és az általa képviselt 

célokat, a szervezet tevékenységét. Ez egyben különösen lehetőséget nyújt a győztes szervezet 

adománygyűjtésének kommunikációs támogatására, így a győztes a Fővárostól elnyert díj mellett további 

forrás bevonására is számíthat.  

 

Időben rugalmasabban időzíthető vagy hosszabb időszakokon keresztül széthúzva megvalósított kampányok 

 

Fenntartható közösségi közlekedés népszerűsítése, a közösségi közlekedés kulturált használatához 

kapcsolódó kommunikáció 

Ezen a területen a kommunikációt a BKK valósítja meg, a szakmai üzenetek összefüggése és koherenciájának 

megtartása miatt nem javasolt, hogy a Fővárosi Önkormányzat saját kommunikációval jelenjen meg e 

területen. 

Életmentő Budapest Program 

A Fővárosi Közgyűlés 466/2025. (04.30.) számú határozata, valamint a Klímavédelmi, Közlekedési és 

Városfejlesztési Bizottság 435/2025. (12.15.) számú határozata alapján az Életmentő Budapest Program 

keretében cél a budapesti lakosság körében növelni azon polgárok számát, akik képesek kórházon kívüli 

keringésleállás esetén segítséget nyújtani.  

A kampány keretében 2026 folyamán a Főváros közösségimédia-felületein rendszeresen, különböző 

formátumokban tartalmakat teszünk közzé a laikus újraélesztés és az automata külső defibrillátor (AED) 

használat fontosságáról, különböző formátumokban. A bejegyzések kiemelt intenzitással jelennek meg az 

alábbi tematikus időpontokhoz kapcsolódóan:  

• Mentők Napja (május 10.),  

• Szívelégtelenség Világnapja (május 20.),  

•  a Sürgősségi Orvostan Európai Napja (május 27.),  

• Szív Világnapja (szeptember 29.),  

• az Újraélesztés Világnapja – World Restart a Heart Day (október 16.).  

Emellett a 2026. évi közösségi költségvetés nyertes projektjeként megvalósuló Egészségügyi szűrőbuszok 

projekt keretében szervezett egészségnapok részeként tervezzük az alapszintű újraélesztés (BLS) és az AED-

használat gyakorlati bemutatását és oktatását a résztvevők számára. A lakossági képzések kivitelezésébe a 

Magyar Vöröskereszt bevonását tervezzük, az együttműködéssel folyamatban vannak.  

A kommunikáció további lehetőségét teremtik meg az újonnan beszerzett AED-készülékek intézményi 

átadásai, amelyek alkalmat adnak arra, hogy a nyilvánosság figyelmét a laikus újraélesztés és a defibrillátorok 

fontosságára irányítsuk. Emellett a Budapest-család munkavállalóinak közreműködésével végzett sikeres 
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újraélesztésekről szóló történetek nyilvánosságra hozatala is erősíti a lakossági szemléletformálást, ilyen 

esetek különösen a BKK járművezetőinek körében időről-időre előfordulnak.  

 

Egészséges Budapest 

• Budapesti fiatalok ösztönzése rendszeres véradásra (a 819/2025.(09.24.) Kgy. határozat 

implementációjaként 

o Az Országos Vérellátó Szolgálattal (OVSZ) és a Magyar Vöröskereszttel már előkészítés alatt álló 

együttműködés részeként konkrét véradó eseményekhez vagy rendezvényekhez kapcsolódó 

kommunikáció: pl. véradók világnapja, felsőoktatási véradó verseny.  

o Offline kommunikáció fiatalok által látogatott fővárosi rendezvényekben és intézményekben, pl. 

a rakparton vagy a Városháza parkban tartott rendezvényeken, a Budapest Film mozijaiban, az 

egyetemisták által kiemelten látogatott FSZEk könyvtárakban 

• A női egészséghez kapcsolódó figyelemfelhívó témák:  A női egészség megőrzésének terén  a Női 

Egészségért Alapítvánnyal együttműködve igyekszünk felhívni a figyelmet az endometriózisra. Ez az 

aluldiagnosztizált betegség Magyarországon minden 10. nő érint és évekig rejtve maradhat, pedig a korai 

felismerés életminőséget menthet. A kampány célja annak segítése, hogy minél több érintett időben 

jusson megfelelő ellátáshoz. 

• Várandós nők nemi úton terjedő betegségekre való szűrését ösztönző kampány: a közösségi 

költségvetés nyertes projektjeként 2026-27-ben valósulhat meg a várandós nők szűrőprogramja. A 

program megismertetéséhez kapcsolódóan kerül sor figyelemfelhívó kommunikációs kampányra. Mivel a 

szűrőprogram folyamatosan elérhető lesz, a kommunikáció is rendszeresen ismétlődik majd, az épp 

aktuálisan rendelkezésre álló szabad felületek kihasználásának optimalizálásával. A program várhatóan 

2026 őszén indul, a Főváros likviditási helyzetétől függően. 

• Egészségügyi szűrőbuszok program: tervezetten három, két hónap hosszú szűrőprogramot valósít 

meg a Főváros 2026 őszén, 2027 tavasszal/nyár elején  és 2027 őszén. Az ehhez kapcsolódó tájékoztató 

kampány célja az aktivizálás mellett a prevenció fontosságára figyelmet felhívó szemléletformáló 

kommunikáció.  

• Daganatszűrésre ösztönző kommunikáció: Amennyiben a Főváros hozzájut az Egészséges Budapest 

Program keretében még számára még a 2019-2024-es önkormányzati ciklusban járó, de a leköszönő 

kormány által máig nem folyósított forrásokhoz, úgy az abból újraindítandó CT/MR programhoz 

kapcsolódóan a daganatszűrések fontosságára figyelmet felhívó kommunikáció is újraindításra kerül.   

• A BKK szintén minden évben tart a szűrőprogramok fontosságára figyelmet felhívó kampányt, a mellrák 

időben történő kiszűrésére és a cukorbetegségre fókuszálva (lásd melléklet).  

 

Fiatalok mentális állapotának javításával foglalkozó kampány a KÉK Vonallal együttműködésben 

A 2024-ben Kék Vonal Gyermekkrízis Alapítvány szakmai támogatásával már megvalósított kampány 

folytatása. A kampányt a Főváros ismét az ebben tapasztalattal és kapacitással rendelkező Kék Vonallal 

együttműködésben tervezi megvalósítani, mivel fontos, hogy figyelemfelhívás mellett a kampány valamilyen 

konkrét segítségnyújtási lehetőséget is megismertessen és ajánljon (call for action).  

A kampány tematikai fókusza a megvalósítás időzítésének függvényében finomítandó: pl. nyáron a 

biztonságos szórakozás, tanév végén a bizonyítványosztással kapcsolatos feszültségek, télen a nagyobb fokú 

fizikai bezártság okoz többlet problémát.  

A tartalmak külön kerülnek megtervezésre aggódó felnőttek és bántalmazott gyermekek számára. 

A téma tovább bővíthető a kamaszok és a fiatal felnőttek általános mentális egészségével kapcsolatos 

problémakörökkel, amely témákat a fővárosi diákszervezetek kezdeményezésére kidolgozott “Fiatalok 

mentális támogatása szakmai program” azonosít. 

A hagyományos online és offline reklámfelületek mellett a fővárosi intézmények (BMSZKI, FSZKE, BGYH, 

Budapest Film helyszíneinek) használata 
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Budapest természeti értékeinek védelme, természetbarát városi életmód  

• Nagyvárosi biodiverzitás: 20224-ben indult el a Főváros által elnyert, közvetlen finanszírozású, 7 éves 

időtartamot felölelő európai uniós LIFE Biodiverz Város projekt. A projektben a helyszíni fizikai 

beavatkozások mellett (védett területek növelése Budapesten és élőhelyrehabilitáció három budapesti 

helyi védett területen) a szemléletformálás is kiemelt jelentőségű. Fontos minél több városlakóval nemcsak 

tudatosítani a természeti értékek védelmének fontosságát, hanem megismertetni azt is, hogy milyen 

eszközökkel növelhető a biológiai sokféleség a sűrűbben lakott városrészeken, a parkokban, kertekben 

és zöldsávokban is. Cél annak tudatosítása, hogy a közös felelősség és a megfelelő egyéni magatartás 

elengedhetetlen az értékes természeti területek hosszútávú védelme érdekében.  

Másodlagos személetformáló cél bemutatni a LIFE Biodiverz Város természetvédelmi projekt konkrét 

eredményeit. 

A kampány lakossági szemléletformálással és közösségi bevonással segíti a természetbarát városi 

életmód elterjesztését. A projekt első évében sajtónyilvános lakossági fórumokat szerveztünk a 

projektterületek környékén élőkkel, természetismereti sétákat szerveztünk, nagy látogatottságú 

eseményeken (például Mobilitási Hétvége) interaktív foglalkozásokon vehettek részt az érdeklődők. 2026-

ban önkéntesek bevonásával folytatjuk az élőhelyrekonstrukciós tevékenységeket (pl Tétényi-fennsíkon 

közel 100 önkéntessel végeztünk cserjeírtást, a Mocsároson pedig közel 60 önkéntessel telepítettünk 

csemetéket). Ezek az események nagy nyilvánosságot kapnak a hagyományos és a social médiában is. 

Az idén nagyobb szabású szemléletformáló kampány is megvalósul majd, melynek magját a különböző 

városi zöldterületeken, köztük a Vadvirágos Budapest Kezdeményezés helyszínein és más városi 

zöldterületeken tartott egész napos interaktív rendezvények alkotják. 

 

• Beporzóbarát városi vadvirágos rétek (méhlegelők) 

A beporzóbarát városi zöldfelületek kialakítása és az ezekkel kapcsolatos szemléletformáló kommunikáció 

már a 2019-2024-es önkormányzati ciklusban, a LIFE Biodiverz Város projekt elindulása előtt elindult 

és azóta is zajlik a Főváros alaptevékenységének részeként. A kommunikáció célja az ismeretátadáson 

és a városi zöldfelületekkel kapcsolatos esztétikai elvárások formálásán keresztül 

a beporzóbarát városkép megszerettetése, az extenzív gyepkezelés, a „szabálytalan” biodiverz 

növényállomány és a méhlegelők ökológiai szerepének tudatosítása és elfogadtatása a lakossági 

körében.   

A kommunikáció közvetlen célja annak megértetése a városlakókkal, hogy a biodiverzitás növelésének 

érdekében kaszálatlanul hagyott területek nem elhanyagoltak, hanem a megszokottól eltérő fenntartásuk 

tudatos ökológiai célokhoz kapcsolódóan történik.  

A kampány 2025 őszétől kibővült kétféle Budapest Magkeverék bevezetésével, amely révén a témakörben 

már tudatossá vált budapesti lakosok saját kertjükben vagy környezetükben alakíthatnak ki a főváros 

területén őshonos növényekből apró beporzóbarát területeket, amelyek egy hálózat részévé válva járulnak 

hozzá Budapest biodiverzitásának növeléséhez. 

Az idei kampány az előző évek hasonló erőfeszítésének folytatása. 

Csapadékvízvisszatartás, szivacsváros 

A vízmegtartás fontosságára felhívni a lakosság figyelmét: burkolt felületek arányának csökkentése, 

vízáteresztő burkolatok használata, esőkertek, zöldtetők, szikkasztóárkok alkalmazása, felszíni vízvisszatartó 

rendszerek fontossága. 

A kommunikáció célja, hogy a lakosság megértse a klímaváltozáshoz való alkalmazkodás helyi eszközeit, 

hogy mivel járulhat hozzá egyéni szinten, akár a legkisebb saját kert, udvar használatának tudatosabb 

átgondolásával. 

További cél annak tudatosítása, hogy a Budapesten már több évszázad alatt kiépült csatornahálózat nem 

tudja minden esetbe, mindenhonnan elvezetni az extrém csapadékokat, ezért nagy záporokkor 

szükségszerűen olyan elöntések alakulhatnak ki, amelyek akadályozhatják a biztonságos közlekedést és 

károkat okozhatnak az épített környezetben és akár utólagos fertőtlenítést is szükségessé tehetnek. A cél 
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előkészíteni jövőbeni, ma még nem megszokott szakpolitikai lépések és műszaki megoldások lakossági 

elfogadtatását.  

Bár a probléma egész évben releváns, de a kommunikáció elsősorban a nyári, hol aszályos, hol extrém 

zivatarokkal terhelt időszakban optimális. 

Lakossági energiahatékonyság  

Az AHA Budapest és a Budapesti Zöld Panelprogram projektekhez kapcsolódó kampány az 

energiahatékonyságot támogató lakossági információkat mutat be. Másodlagosan az AHA Budapest példáján 

keresztül bemutatja a témának a megfizethető lakhatáshoz kapcsolódó aspektusait is: energiahatékony 

lakások, korai jelzőrendszer a fizetési nehézségek megelőzésére, lakhatási iroda, szociális támogatás és 

fenntartható lakhatási praktikák. 

A kampány részeként felhívjuk a figyelmet a Főváros által már elkészített energiahatékonysági 

kézikönyvekre, amelyek közérthető, gyakorlatorientált útmutatót adnak a lakosság számára az 

energiafogyasztás csökkentésére, a rezsiköltségek mérséklésére és az otthonok komfortjának növelésére. A 

kiadványok külön figyelmet fordítanak a bérlakásokban és szobabérletekben élők számára is releváns, 

alacsony költségű vagy azonnal alkalmazható megoldásokra, így hozzájárulnak ahhoz, hogy az 

energiahatékonyság ne csak hosszú távú beruházásként, hanem a mindennapi lakhatás részeként jelenjen 

meg.  

Letölthető tematikus kézikönyvek külön-külön panel, polgári és társasházi lakások, valamint családi házak 

részére: https://budapest.hu/eselyteremto-budapest/elerheto-lakhatas/aha-budapest/lakhatasi-kiadvanyaink) 

Szintén megjelenik az energia- és lakhatási tanácsadási szolgáltatás is, amely személyre szabott 

támogatást nyújt a háztartások számára az energiahasználattal, a lakhatási költségek tervezésével és a 

fenntartható lakhatási gyakorlatok kialakításával kapcsolatban. A tanácsadás célja a megelőzés, a fizetési 

nehézségek és az energiaszegénység kockázatának csökkentése, valamint annak tudatosítása, hogy a 

megfizethető lakhatás és az energiahatékonyság egymást erősítő tényezők. Ezzel a kampány az 

információnyújtáson túl konkrét, gyakorlati segítséget is kínál az érintettek számára, miközben a Főváros 

klímastratégiájának megvalósításához is hozzájárul. 

Élelmiszerpazarlás csökkentése, élelmiszermentés, biztonságos élelmiszerellátási láncok 

A kampány célja az élelmiszerpazarlás csökkentése, az ételmentési lehetőségek népszerűsítése, a lakossági 

és vállalati csatlakozás ösztönzése. A kampány bemutatja, hogyan jut el a megmaradt étel a rászorulókhoz, 

és hogy ez egyszerre szociális és környezetvédelmi érték. Emellett témája az egészséges élelmiszerek és 

alapanyagok használata a közétkeztetésben, a helyben megtermelt élelmiszerek fogyasztásának 

népszerűsítése és a klímaváltozás hatásainak ellenállóbb növények népszerűsítése az étkezésben.   

A személetformálás több folyamatban lévő fővárosi projekthez kapcsolódóan valósul meg: a Schoolfood for 

change projekt célja, hogy az iskolai étkeztetés egészséges legyen mind a gyermekeink, mind a bolygónk 

számára, FoodCLIC projekt keretében balkonkertészeti képzést szerveztünk, az Átalakuló Wekerle nevű helyi 

civil közösséggel együttműködésben havonta valósulnak meg fenntartható, szezonális, helyi élelmiszerek, 

városi kertészkedés és közösségépítés témájában események. A Bloomberg nemzetközi pályázatán 2026 

elején elnyert támogatásból induló fővárosi projekt pedig egy önkormányzati fenntartású feldolgozóüzemet 

hoz létre, amely a piacokon megmaradó, de még fogyasztható zöldségeket és gyümölcsöket alakítja majd át 

tápláló, félig kész vagy kész ételekké, például szeletelt és fagyasztott zöldségekké, lekvárokká, 

savanyúságokká, és ezeket a Fővárosi Önkormányzat közétkeztetési rendszerében használja majd fel.  

Másodlagos cél a különböző projektjeink konkrét eredményeinek, felhívásainak bemutatása. 

Állatvédelem állatvédelemmel és felelős állattartással kapcsolatos információ 

• A Fővárosi Állat- és Növénykert alapításának  160. évfordulójához kapcsolódóan valósít meg az állatkert 

állatvédelmi, fajmegőrzésben betöltött szerepének bemutatása kapcsán személetformáló kommunikációt.   

https://budapest.hu/eselyteremto-budapest/elerheto-lakhatas/aha-budapest/lakhatasi-kiadvanyaink
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• A Főváros előkészületben lévő ivartalanítási programja várhatóan az úgynevezett TNR (befogás–

ivartalanítás–visszahelyezés) módszere szerint tud megvalósulni. Ez kifejezetten a kóbor macskák 

populációszabályozására irányul, ugyanis a hatályos jogi környezet alapján az önkormányzatok 

elsődleges kötelezettsége a kóbor állatok befogása és kezelése. Ugyanakkor a TNR-módszer jogi 

megítélése jelenleg nem egyértelműen rendezett, különösen a visszahelyezés jogszerűsége vet fel 

értelmezési kérdéseket az állatvédelmi szabályokkal összefüggésben. Ezért az ivartalanítási programhoz 

kapcsolódó figyelemfelhívó kommunikáció csak ezen jogi kérdések tisztázását követően válik aktuálissá.  

Addig is a felelős állattartással kapcsolatos általános szemléletformáló üzenetek megjelenítése indokolt, 

így például a magántulajdonba lévő állatok ivartalanításának fontosságának bemutatása, különös 

tekintettel épp a kóbor macskaállomány problémájára. Emellett fontos témakör az állatelhagyás tilalma, 

pozitív oldalon pedig az örökbefogadás további népszerűsítése. Az Illatos úti ebtelepen gazdára váró 

kutyák örökebfogadására való ösztönző kommunikáció az előző önkormányzati ciklus óta folyamatosan 

zajlik.  

 

Ünnepekhez, kiemelt eseményekhez kapcsolódó egyéb kommunikáció 

 

Az alábbi események, rendezvényekkel kapcsolatos kommunikáció felület igénye is figyelembe veendő a 

társadalmi felelősségvállalással kacsolatos témákra rendelkezésre álló felületek meghatározása és beosztása 

során:  

2026. ősz: Fővárosi cégek és intézmények állásbörzéje  

Cél a közszolgáltatásokban tapasztalható munkaerő hiány csökkentése, immáron harmadszorra 

megrendezett esemény  

2026. október 23.: Üzenet a nemzeti ünnepre  

2026. november: Budapest egyesítésének évforuldóján Budapest napja 

Kulturális-közösségi események,  illetve figyelemfelhívás a fővárosi közszolgálatban dolgozók munkájának 

fontosságára 

2026. december: Budapesti karácsony 

Cél a főváros karácsonyi vásárának népszerűsítése. A sikere vásárrendezéssel az ünnepi hangulat mellett cél 

a Vörösmarty tér államosításából fakadó bevétel kiesés részleges kompenzációja. 

Az első év tapasztalata nyomán a vásár tovább fejleszthető pl. a minőségi hazai kézműves termékek nagyobb 

arányú megjelenésének lehetővé tétele, ill. esetlegesen jótékonysági célhoz kapcsolódó megjelenések 

lehetővé tétele   

2027. március:  Budapesti Színházak Éjszakája  

2027. március 15.: Üzenet a nemzeti ünnepre  

Kelt a minősített elektronikus aláírásba foglalt időbélyegző szerinti időpontban. 

Karácsony Gergely 

Főpolgármester 

 

Láttam: 

dr. Számadó Tamás 

főjegyző 
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